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今だから求められる農泊の魅力とネットワーク構築の意義

公益社団法人　日本観光振興協会　大須賀　信
2022年10月21日



３段階で考えてみましょう

①地域内の交流　

②地域外との交流

③量から質へ、そして質の向上へ
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①地域内の交流



5とてもよくできていると思います！
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「農泊」で検索すると、スポット・体験、モデルコース、イベン
トでゼロ。

岐阜県観光公式サイト「岐阜の旅ガイド」では・・・・
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「農業」で入れて数件ヒット
→農泊や農業体験を直接示すものは少ない

スポット・体験

イベント

観光客は意外にオフィシャルページから情
報を探しています。こちらとの連携もより深く
図っていくとよいと思います。
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ＤＭＯと活動を！

観光庁ＨＰより

グリーンツーリズムのＷＥＢ　ＳＩＴＥで紹介されている施設・体験が必ずしもＤＭＯのＷＥＢ　ＳＩＴＥに掲載されていないの
で、ここはじっくりと機会を作り、ＤＭＯと密な関係を築いてみてください。
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ＤＭＯと活動を！

秋田犬ツーリズムＨＰより
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「関係者」との連携はすでにできていると思われる岐阜県。
県内の「関係者以外」とも関係を構築する機会を積極的にもってい
くとさらによいと思います。

自治体の観光課
移住定住促進課・ＤＭＯ・観光協会
農泊があまりない市町村の農家
地域おこし協力隊（特に農業系でない、観光・移住定住系）

など総力戦で！
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②地域外との交流

Ａ．まったく違う地域のグリーンツーリズム関連の団体とも交流をしてみ
る

北海道・東北や四国・九州にも出向いてみる
→必ず新しい発見、取り入れたいことが出てくると思います！

Ｂ．岐阜が主導して中部地方のグリーンツーリズムをまとめていく

岐阜自体がグリーンツーリズムは成熟した段階に。他の地域のロール
モデルとして、水平展開などをするレベルになっていると思います！
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◆ＤＭＯ連携 [実施] 十和田奥入瀬観光機構、八幡平ＤＭＯ、秋田犬ツーリ 
　　　 ズムの北東北３ＤＭＯで、定期的に情報交換会を開催。 
　　　 課題や取り組みを共有。 
 
[実施] ユネスコ世界文化遺産登録を契機に、かづのＤＭＯ、秋田 
　　　 内陸縦貫鉄道株式会社、やってみよう！北秋田(北秋田地 
　　　 域資活用推進協議会)との４者で、ツアー造成やお土産品 
 　　　開発を共同実施。 
　　　 フィナンシェ「ラノウドゥジョウモン（縄文の輪）」は、 
　　　 今週末から道の駅や秋田内陸縦貫鉄道の駅で発売開始。 
 
[実施] レンタカー周遊促進事業 
　　　 八幡平ＤＭＯ、VISITはちのへ、かづのＤＭＯとの４者で、 
　　　 レンタカーを活用した北東北三県の周遊実証試験を実施。 

北東北（秋田・青森・岩手）のＤＭＯをつなぎ、常に情報交
換。観光地域づくりの「仲間」として全国最速・最悪で進む
少子高齢化に打ち克つためにタッグを組む。



「北秋田・上小阿仁まるごと体験推進連絡会」発足
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構成市町村の大館市、北秋田市、小坂町、上小
阿仁村に住む農家民泊などの開業希望者の方に
向け、「高収益民泊の教科書」著者、京都在住の
水田佳苗氏によるWEBセミナーを5月に開催した。
秋田犬ツーリズムでは前年度より数次にわたりエ
リア内での農泊等開業希望者に対して研修会を
開き、開業へ向けての様々な支援を行い、希望者
同士のネットワークづくりを進めてきた。今年度以
降はエリア内での実際の開業を目標に、そのネッ
トワークを実効性のあるものにすべく令和2年6月1
日に「北秋田・上小阿仁まるごと体験推進連絡会」
を設立、自治体・DMO・「大館まるごと体験推進協
議会」がサポート役となり、大館での成功事例の
北秋田市・上小阿仁村への水平展開をめざす。
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③量から質へ、そして質の向上へ

デジタルマーケティングやペルソナマーケティングへの移行を目
指す。ＤＭＯの蓄積しているノウハウを学んでみる。

→中央日本総合観光機構・下呂温泉観光協会は日本でもトップ
クラスの先進的取り組みをしています。

自分達でもやってみる。
先進的なグリーンツーリズムへ。



秋田犬を活用したマーケティング例
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我々が持っているキラーコンテンツ「秋田犬」は
どういった方に刺さるのか？

↓
秋田犬ペルソナ像の確立

「秋田犬」に興味を持つ象徴的なユーザー像は誰なのか、
定量・定性データを収集・分析、そのプロフィールを作成して、

狙った対象に対して集中的に情報発信する。

戦略的マーケティング
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ソーシャルメディア分析ツール「NETBASE」を活用

ポジティブ投稿の多かった
ニューヨークに着目

戦略的マーケティング
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秋田犬ペルソナ像（仮）※ニューヨーク

戦略的マーケティング

● 英語を話すアメリカ人白人女性35歳。

● ニューヨーク在住。アパレル系企業の営業をしている。

● アートや音楽が好きで、ペットも大好き。

● 友人とのコミュニケーションツールはインスタグラムが中心。

定量データを基に定性調査（インタビュー）を実施し、 
ペルソナ像を絞り込む。
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◆観光地域づくり法人による宿泊施設等と連携したデータ収集・分析事業

[実施] 令和３年度モデル事業として、全国３地域の一つに 
　　　 選ばれる。観光庁から実施事業者へ直接委託されるた 
 　　　め、秋田犬ツーリズム（圏域内事業者）はデータ提供 
　　　 及び検証のみ。 

　　　 ①宿泊データ分析システム、②ＣＲＭデータ収集アプ 
　　　　 リの２事業を検証。11月から開始済み。 

下呂温泉観光協会でも取り組んでいます！

下呂温泉観光協会
ＷＥＢＳＩＴＥより



県域ネットワーク

農政部署 観光部署

　　　　 

　　　DMO
　　　　　観光協会

　 農泊協議会
情報共有

共通ｺﾝﾃﾝﾂ　　　　
共通ﾌﾟﾛﾓｰｼｮﾝ
課題共有・解決

定期的な
双方向交流

DMOを通じた一体的な
プロモーション
例：インバウンド
　  　教育旅行
　 　 法人企業　等

農泊協議会独自の
プロモーション
例：個人・小グループ  
　　リピーター（個 /団）
　    関係人口　等

＜農山漁村への持続的な交流人口の拡大＞
宿泊者の増加

農林水産物の消費拡大
所得向上

地域活性化

地域おこし協力隊 地域おこし協力隊

「地域おこし協力隊」は総務省管轄。農林水産省でも観光庁でもない。しかも基礎自治体（市町村）に着任なので県が直
接関与せず忘れられがち！そして活動のベクトルはＤＭＯと同じ！活用しない手はありません！

場合によっては移住定住促進関連の部署も！



ーご清聴ありがとうございましたー
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