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2022年10月 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ワークショップ 
オリエンテーション 

 

ー 地域内連携を通じた地域外への発信 ー  



テーマ

１．農泊を形づくるマーケット 
 
 
２．レベルアップの手段 ―ネットワーク構築― 
 
 
３．ワークショップ：ターゲット別コンセプトの検討 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１．農泊を形づくるマーケット 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4

農泊とは 



目的・方針・方法について 

常に目的から考える。 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目的　　
目標

方針

方法

目的（ビジョン）・ゴール  ・なぜ取り組むのか？ 
・なにを達成したいか？ 
・農泊を始める・進める理由

顧客（ターゲット）  ・目的を達成するための方向性（ミッション）
・顧客（ターゲット）の選定
・顧客（ターゲット）に提供できる価値

運営形態  ・目的を達成するための運営方法 
・顧客（ターゲット）に合った 
　具体的な実践方法の検討 

事
業

計
画



農泊マーケティング　方針策定： セグメンテーション 
　　

6 観光戦略づくりの手引より（令和２年度 農水省ヘリテージツーリズム推進検討委託事業）



格安バス旅行客 
　／バックパッカー 

学生 社会人 カップ
ル

若い夫
婦

ファミ
リー若者 シニア

シニ
ア

夫婦

単身
シニ
ア

富裕層の観光客 
（ハイエンド） 

一般の観光客 
（ミドル） 

【既存】
 国内観光客が中心

【新規】 ハイエンドクラス（欧豪）イメージ　

【既存】 
国内観光客が中心

 【新規】ミドルアッパークラス（東アジア）イメージ 

自然体験型観光コンテンツに親しみのある層

【重視】 
教育旅行
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農泊マーケティング　方針策定： セグメンテーション 　農泊地域でのイメージ　　 

【新規】本物志向の意識高い層

【重視】 
ファミリー



農泊マーケティング　方針策定： セグメンテーション ポストコロナに向けたイメージ 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県内マーケット

中京圏マーケット

遠県マーケット

訪日マーケット

滞在時間

経済効果
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ワークショップ　  　 

個人（外国人含む）

団体（外国人含む）

手軽・一時的な滞在 本格的・持続的な滞在



10

２．レベルアップの手段  
ー ネットワーク構築 － 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ネットワーク構築の意義

優良事例

共有

課題解決

共有

地域内外

マッチング

プロモーション

連携

ネットワーク構築
手段
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ネットワーク構築　タイプ

情報共有型

ｽﾃｯﾌﾟｱｯﾌﾟ型

ﾌﾟﾗｯﾄﾌｫｰﾑ型

例：岐阜県
　　 静岡県

例：北海道
　　 宮城県

例：三重県
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ネットワーク構築　タイプ事例　ぎふの田舎へいこう！推進協議会
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ネットワーク構築　タイプ事例　みやぎ農山漁村交流拡大プラットフォーム　
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岐阜県でネットワークを構築する場合、 
どのような「役割」が求められると思いますか？ 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３．ワークショップ  
ー ターゲット別施策の検討 —

 

A：個人①親子などを対象とした手軽な滞在
B：個人②主に大人を対象とした援農、貸農地、就農、狩猟など本格的な滞在 
C：団体➀教育旅行による林間学校や修学旅行、校外学習など
D：団体➁法人・企業による福利厚生や研修などを目的とした滞在
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ワークショップ　進め方　  　 

■自己紹介：お１人（１地域）各２分で協議会名、お名前、活動内容を紹介
　　　　　　　　　役割分担：➀司会進行、➁書記、➂発表（最後に決めてください）

■目的：各グループ別に設定したターゲットを対象にした施策（コンセプトシート）を
　　　　　作成します。共通の対象に向けたコンセプトやアイデアを検討し、県内で
　　　　　連携して県外向けに実践的かつ有効な提案を行うきっかけにします。

■検討内容：①提供する価値観コンセプト　
　　　　　　 　　➁滞在プログラム（すごし方）
　　　　　　 　　➂プロモーション（提案先・提案方法）

■発表:各班3分づつで発表ください。

10分

30分

20分
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ワークショップ　考え方　  　 

個人（外国人含む）

団体（外国人含む）

手軽・一時的な滞在 本格的・継続的な滞在

A：個人① 
親子などを対象とした手軽な滞在

B：個人② 
主に大人を対象とした援農、貸農地、就農、 
狩猟など本格的な滞在

D：団体➁ 
法人・企業による福利厚生や研修などを 
目的とした滞在

C：団体➀ 
教育旅行による林間学校や修学旅行、 
校外学習など
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ワークショップ　Aグループ　  　 

■対象　　個人：親子　名古屋市内在住　　通年　リピーター

■提供する価値観・コンセプト

■滞在プログラム

■プロモーション（提案先・提案方法）
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ワークショップ　Bグループ　  　 

■対象　　個人：大人　名古屋市内在住　　通年　リピーター　

■提供する価値観・コンセプト

■滞在プログラム

■プロモーション（提案先・提案方法）
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ワークショップ　Cグループ　  　 

■対象　　団体：台湾　訪日教育旅行　　岐阜県に2泊3日滞在　　　　　　　　　　　

■提供する価値観・コンセプト

■滞在プログラム

■プロモーション（提案先・提案方法）
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ワークショップ　Dグループ　  　 

■対象　　団体：名古屋市内企業　　新入社員研修　

■提供する価値観・コンセプト

■滞在プログラム

■プロモーション（提案先・提案方法）


