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意見交換会オリエンテーション

-愛知らしい農泊の形成-



テーマ

１．愛知らしい農泊を形づくるマーケット

２．レベルアップの手段 ―ネットワーク構築―

３．次回に向けて
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１．愛知らしい農泊を形づくるマーケット
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農泊とは



目的・方針・方法について

常に目的から考える。
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目的
目標

方針

方法

目的（ビジョン）・ゴール ・なぜ取り組むのか？
・なにを達成したいか？
・農泊を始める・進める理由

顧客（ターゲット） ・目的を達成するための方向性（ミッション）
・顧客（ターゲット）の選定
・顧客（ターゲット）に提供できる価値

運営形態 ・目的を達成するための運営方法
・顧客（ターゲット）に合った
具体的な実践方法の検討



農泊マーケティング 方針策定： セグメンテーション

6観光戦略づくりの手引より（令和２年度 農水省ヘリテージツーリズム推進検討委託事業）



格安バス旅行客
／バックパッカー

学生 社会人 カップル 若い夫婦 ファミリー
若者 シニア

シニア
夫婦

単身
シニア

富裕層の観光客
（ハイエンド）

一般の観光客
（ミドル）

【既存】
国内観光客が中心

（主に日帰り客）

【新規】 ハイエンドクラス（欧豪）イメージ

（主に日帰り客）

【既存】
国内観光客が中心

【新規】ミドルアッパークラス（東アジア）イメージ

自然体験型観光コンテンツに親しみのある層

【既存】
教育旅行
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農泊マーケティング 方針策定： Segmentation 南知多町のイメージ

【新規】本物志向の意識高い層



農泊マーケティング 方針策定： セグメンテーション
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県内マーケット

隣県マーケット

遠県マーケット

訪日マーケット

滞在時間

経済効果
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農泊マーケティング 意見交換

個人（外国人含む）

団体（外国人含む）

リーズナブル ハイエンド
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２．レベルアップの手段 ―ネットワーク構築―
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ネットワーク構築の意義

優良事例

共有

課題解決

共有

地域内外

マッチング

プロモーション

連携

ネットワーク構築
手段
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ネットワーク構築 タイプ

情報共有型

ｽﾃｯﾌﾟｱｯﾌﾟ型

ﾌﾟﾗｯﾄﾌｫｰﾑ型

例：岐阜県
静岡県
香川県

例：北海道
宮城県

例：三重県
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ネットワーク構築 タイプ事例 ぎふの田舎へいこう！推進協議会
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ネットワーク構築 タイプ事例 かがわグリーン・ツーリズム推進協議会
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ネットワーク構築 タイプ事例 みやぎ農山漁村交流拡大プラットフォーム



16

ネットワーク構築 タイプ事例 北海道農泊推進ネットワーク会議
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愛知県でもネットワークは
あった方が良いと思われますか？


